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Mal ganz ,,Unter Uns*“

~Eine Einflihrung in das Madchengenre Soap Opera

von

Michaela Kriitzen

MTV im November 1998. Musik setzt ein und ein junger Mann spricht mehr
oder weniger rhythmisch von der Liebe: ,Kann nicht mehr essen, kann dich
nicht vergessen - aber auch das gelingt mir noch®. DaB der Teenager kein
- Sénger ist, muB auch seine Plattenfirma erkannt haben, denn der Refrain des
Stiicks wird von einer Frau mit ausgebildeter Stimme iUbernommen: ,Gib mir
mein Herz zurlick, du brauchst meine Liebe nicht. Gib mir mein Herz zuriick,

bevor es ausefnanderbricﬁt."

Text. und Musik dieses Stick stammen von Herbert Grénemeyer, der
FLUGZEUGE IM BAUCH 1984 aufgenommen hat. Fast 15 Jahre spater wurde der
Song fiir Oli P., so der Name des jungen Mannes, gecovert. Derart'i'ge Neuauf-
nahmen sind durchaus tblich in der Musikbranche, sogar typisch fiir die spaten
neunziger Jahre. Erstaunlich ist nur, daB diese unbeholfen dargebotene Versi-
on ausgesprochen erfolgreich war. Oli P. eroberte mit seiner CD-Single im No-
vember 1998 den ersten Platz der deutschen Charts.

'Auch Popexperten dréngt sich eine Frage auf: Wer ist Oli P. und wie konnte es ‘

zu dieser Plazierung kommen? Beide Fragen kénnen durch eine Information
beantwortet werden: Oli P. heiBt mit vollem Namen Oliver Petszokat und ist
Darsteller in GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN. In der von RTL ausgestrahlten
Soap Opera, die Fans kurz GZSZ nennen, spielt der 20jéhrige seit Folge 1396

die Figur des Ricky. Kurz nachdem Oliver Petszokat das Stiick FLUGZEUGE IM
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BaucH aufgenommen hatte, litt Ricky in der Serie unter Liebeskummer. Er
wollte seine Freundin zuriickgewinnen und komponierte' am Keyboard fr sie
ein Stiick. Der Titel seiner Liebeserkldrung lautete FLUGZEUGE IM BAUCH.

1. Pop und Soap: Die Fragestellung der Analyse '

Die Kombination von Rickys Schicksal und Oli P.' s Sangerkarriere ist kein Ein-
zelfall. Schon seit Beginn der deutschen Soap-Produktion besteht eine enge
Verbindung zur Popmusik: Fiir GZSZ wurde bereits 1993 die Gruppe Just Fri-
ends konzipiert, die mehrere CDs verdffentlicht hat und bis heute jede Single-
Auskopplung in der Serie vorstellt. Auch Andreas Elsholz, der als Heiko Richter
zum ersten Saap-Star Deutschlands wurde, verdffentlichte mehrere CDs. Seine
Nachfolger bei. GZSZ tun es ihm gleich: Zur Zeit steht neben Oliver Petszokat
auch Laurent Daniels, der Darsteller des Diskjockeys Phil, im Aufnahmestudio.

Das Phéanomen der singenden Darsteller ist nicht auf GZSZ beschrankt: Im
Winter 1998 wurde in der Soap. UNTER UNS die Gruppe Scycs promotet. Scycs
plazierte sich mit dem Lied NexT NovemBeR ebenfalls in den deutschen Top
Ten, und auch Christiaﬁ Wunderlich, der Darsteller des Frank aus der Soap .
VERBOTENE LIEBE, schaffte in dieserﬁ Jahr den Einzug in die Charts. Die Dar-
steller und ihre Rollen sind bei diesen Veréffentlichungen kaum noch ausein-
anderzuhalten: Isabel Florindo, die in UNTER UNS eine Sangerin spielt, brachte
1997 ihre erste CD unter dem Namen ihrer ‘Serienfigur Lona Dee auf den
Markt.

Neben den Hauptdarstellern der Serien nutzen auch bereits bestehende Bands
die Popularitat der- Soaps: Die irische Gruppe Boyzone und die Berliner Band
The Boyz traten im MARIENHOF auf und in GZSZ sang der niederléandische Tee-
nie-Act Caught in the Act. Teenager Anna schwarmte in UNTER UNS wochenlang
von Touché, einer deutschen Boygroup aus dem.Hause Dieter Bohlen, die

dann schlieBlich auch in der Serie auftrat.

Die in den Serien beworbenen Gruppen koénnen ihre Titel anschlieBend auf

CDs présentieren, die unter dem Namen der Soap vertrieben werden. So

- ‘brachte zum Beispiel UNTER UNS im Frihjahr 1999 die CD HiTs unD MEMORIES



auf den Markt, auf der sich neben mehreren Teeniebands auch zwei Darsteller
als Sénger versuchen,' Sogar fiir die Schauspieler, die (noch) keine Platten
a‘uinehmen‘ gibt es Arbeitsméglichkeiten in der Musikindustrie: Judith Hilde-
brand vom MARIENHOF moderierte bei MTV, ihre Kollegen Berrit Arnold und
Christoph Arnold, sowie Laurent Daniels von GZSZ und Aleksandra Bechtel
von UNTER UNS waren bei Viva 2 zu sehen. Die Hits, die diese Darsteller auf
den Musiksendern ansagen, sind in den Soaps als Hintergrundmusik zu héren.

Pop und Soap - eine ideale Kombination. Endlosserien und CDs lassen sich im
Produktverbund vermarkten, denn sie haben das gleiche Zielpublikum: junge
Frauen. Was bietet gerade die Soap weiblichen Teens und Twens? Warum gilt
sie, hierzulande als typisches Madchengenre? Diese Fragen sollen im folgen-
den nicht fnit Mitteln der Wirkungsforschung untersucht werden, sondern aus
narratologischer Perspektive. Das Erkenntnisinteresse der strukturalen Tex-
tanalyse, in deren Tradition diese Uberlegungen stehen, gilt nicht dem ‘Sinn’
einer Soap, sondern ihrer Form (Barthes 1987; Barthes 1988, 102-143; 233).
Welcher Zusammenhang besteht zwischen dem Aufbau einer Soap und ihrem

Zielpublikum?

Um die Bauweise der Soap untersuchen zu kénnen, muB in einem ersten
Schritt definiert werden, welche Serien (iberhaupt als Soap bezeichnet werden
kénnen (Abschnitt 2). Auf dieser Bestimmung aufbauend kann anhand der
Marktanteile prézise nachgewiesen werden, daB das Produkt seine Zielgruppe
'erreichi, daB tatsachlich Giberdurchschnittlich viele Méadchen regelméBig Soaps
konsumieren (Abschnitt 3). Zwei mdgliche Begriindungen fiir diesen Erfolg ste-
hen im Rahmen einer narratolbgi_schen Argumentation zur Diskussion: Die fiir
das Genre typische Handlungsfiihrung (Abschnitt 4) und die Figurenkonstellati-
on (Abschnitt 5). Handlungsfiihrung uhd Figurenkonstellation deutscher Soaps

“werden  mit US-Produktionen verglichen und in I den Kontext anglo-
amerikanischer Forschung gestellt. Es zeigt sich, daB speziell deutsche Soaps
durch die Auswahl der Hauptfiguren dazu pradestiniert sind, Themen

aufzugreifen, die als typische ‘Madchenstoffe’ gelten.

1Es singen Isabell Herlel (Bickerin Ule) und Wolfram Grandezka (Arzt im Praktikumn Roman).
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2. Definitionen: Die Soap Opera als Fortsetzungsserie

Am 22. Februar 1999 startete RTL eine Werbekampagne in eigener Sache: Der
Montag wurde zum »S0ap-Tag". Neben dem RTL-Logo am linken Bildrand wur-
den fir 24 Stunden platzende Seifenblasen eingeblendet; Haubtsponsor des
Tages war eine Waschmittelfirma. Alle Quizsendurigen und auch die fiinf tagli-
chen Talk-Shows des Senders befamen sich mit hauseigenen Serien. Barbel
Schafer empfing junge Frauen, die in Fernsehstars verliebt sind, und Hans
Meiser hatte Géste im Studio, die sich fiir Rollen in Soaps bewarben. llona
Christen schlieBlich talkte zum Thema «Hinter Gittern - zwischen Soap und
Wirklichkeit",

Nun ist die Gefangnisserie HINTER GITTERN zwar eine RTL-Produktion, aber
keine Soap Opera. Wer am »S0ap-Tag" RTL gesehen hat, die Homepage des
Senders anklickt oder auf die Trailer achtet, weiB: Das Wort ‘Soap’ wird heute
auf zahlreiche Serienformen angewandt (vgl. http://www.rtl.de). Im Marz 1999
warb RTL zum Beispiel fiir eine sechsteilige ‘Doku-Soap'. Gemeint ist eine do-
kumentarische Serie, in der mehrere Besatzungsmitglieder wahrend einer
Kreuzfahrt beobachtet werden.? Nach vor zwei Jahren wére ein solches Produkt
als Reality TV angekiindigt worden.

Die Kampagnen RTLs sind 'ein Beleg dafir, daB der Begriff ‘Soap’ heute als '

werbewirksam gilt. Dabei war die Bezeichnung ursprﬁnglich abwertend gemeint
(Geraghty 1991, 1). Als ‘Oper’ wird dieses Format wegen der in ihm behandel-
ten The'rnen bezeichnet: In der Seifenoper geht es, wie auch in der Oper, um
groBe Gefiihle, zumeist um Liebe und Leidenschaft. Doch motivieren diese
Emotionen im Fernsehen nicht Arien, sondern Werbeblécke. Darauf verweist
der Begriff ‘Soap’, der auf die Produktionsbedingungen frither Soap Operas
anspielt. Ende der zwanziger Jahre finanzierten Sponsoren einen GroBteil der

Sendungen des US-amerikanischen Radioprogramms (vgl. Hagedorn 1995, 34-



37; Cantor/ Pingree 1983, 36-46). Colgate Palmolive-Peet und Procter & Gam~.

ble engagierten sich in dem vor allem an Hausfrauen gerichteten Vormittags-
programm. Diese Firmen produzierten seit Anfang der dreiBiger Jahre tagliche

Fortsetzungsserien, die von Reklame fiir ihre Produkte unterbrochen wurden.’

Da es sich in erster Linie um Waschmittelwerbungen handelte, erhielten die
Serien den Spitznamen ‘Soap'. '

Der Begriff ‘Soap’ wird bis heute verwandt, auch wenn das Prinzip des vollfi--

nanzierenden Sponsoring so nicht mehr besteht. AuBerdem hat die Sendeform
in den ?E‘mfziger Jahren das Medium gewechselt: Heute gibt es fast keine Fort-
setzungsserien mehr im Radio; die Soap ist typisch fiir das Fernsehen gewor-

den. Doch was genau macht eine Soap Opera.aus?

~ Zunéchst éinmal sind Soaps einé Sonderform der Serie.* Allen TV-Serien ist
gemginsam. daB sie regelmaBig an immer demselben Wochentag und zur glei-
chen Zeit ausgestrahlt werden, Jede Folge ist gléich lang und es gibt es immer
Wiederkehrende 'Figuren. Diese Merkmale definieren Sendungen als Serie:

Das Kontinuum einer Serie wird durch periodische Abfolge hergestellt;
die einzelnen Serienfolgen stellen von ihrer Dramaturgie und Produkti-
onsstruktur her erkennbare, abgegrenzte Einheiten dar, die in unter-
schiedlicher Weise Ankniipfungen an vorangegangene Folgen herstellen
und Ankniipfungspunkte fiir die nachfolgenden bieten. Serien bilden
Ketten von Einzelfolgen. (Hickethier 1991, 8) '

2 DAS CLUBSCHIFF ist die deutsche Version eine britischen Serie, die VOX im Mirz 1999 unler

dem Titel DIE KREUZFAHRT - AUF DEM FALSCHEN DAMPFER ausstrahlie. Die erste Folge von
Das CLUBSCHIFF wurde am 53,1999 um 20.15 Uhr gesendel. Die Geschichlen werden zwar
parallel erziihll, sind aber nur zum Teil folgeniibergreifend. AuBerdem ist das Format mil nur
sechs Folgen pro Staffel nicht als Endlosserie konzipiert und wird auch im Wochenrhythmus
ausgestrahll. Die Bezeichnung mil ‘Soap’ ist daher nur als Werbung zu verstchen.
3 Bei der nun folgenden Definition des Formals greife ich zum Teil auf das Kapitel 2 meines
; Arbeilsbuches DAILY SOAP. UNTERRICHTSREIHE ZUR FERNSEHANALYSE zuriick (Kritzen
1998).
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Grundsétzlich sind drei Typen des seriellen Erzéhlens zu unterscheiden: Die
Fortsetzungsserie, die Serie mit abgeschlossenen Folgenhandiungen und der

Mehrteiler.*

1. Die LINDENSTRABE (ARD) oder DALLAS (CBS) sind Fortsetzungsserien: Die
einzelnen Folgen enden offen und auch in ihrer Gesamtheit sind (respektive
waren) diese- Serien nicht auf ein Ende angelegt. Dementsprechend endet
jede Folge mit einem cliffhanger, einer offenen Frage. Die einzelnen Folgen
mussen daher in der ulrsprﬂnglich angelegten Reihenfolge gezeigt wérden‘
Bei einer Ausstrahlung in willkirlicher Reihenfolge kénnten die Zuschauer
auch die Veréinderungen in den Beziehungen der Figuren zueinander nicht

nachvollziehen.

2. RAUMSCHIFF ENTERPRISE (NBC), CoLumBo (NBC/ ABC), DERRICK (ZDF) oder
EINE SCHHECKLIGH NETTE FAMILIE (FOX) sind Serien mit abgeschlossenen
Folgenhandlungen.® Zu Béginn einer Folge wird ein Problem etabliert, das an
ihrem Ende geldst ist. Daher kdnnen die Folge in nahezu beliebiger Reihen-
folge gezeigt werden.” Grunﬁsétzlich lassen sich, Publikumserfolg vorausge-
setzt, beliebig viele*Folgen pfaduzieren. da die Erzéhlung in ihrer Gesamt-
heit kein Ende anstrebt. AuBerdam bleiben die Figuren in diesem Format
ausgesprochen stabil: Sie verandern weder ihren Charakter, noch ihre Be-
ziehungen zu anderen.

3. Die dritte Grundform der Serie ist der Mehrteiler. DER SCHATTENMANN {AR'D),

TwiN PEAKS (ABC), DER SEEWOLF (ZDF) oder DER KONIG VON ST. PAULI
(SAT1) sind in ihrer Gesamtheit abgeschlossene Geschichten, die in mehre-

4 In der wissenschaftlichen Auseinanderseizung werden die Sendeformen ‘Forisetzungsserie’
und ‘Serie mit abgesch) Folgenhandlungen' mit einer ganzen Reihe von Fachbegriffen
bezeichnet (vgl. Brandt 1995). Lothar Mikos hat 1987 versucht, die Begriffe Serie und Sende-
reihe einzufithren, um fortlaufende von abgeschlossenen Formen zu differenzicren (Mikos
1987). Diese Unlerscheidung hat sich nicht durchgeselzl, da ‘Serie’ ja zugleich der Oberbegriff
fiir beide Auspriigungen ist, AuBerdem wird der Begriff ‘Sendereihe’ auch vielfach fiir nicht-
fiktionale Programme wie ABENTEUER FORSCHUNG Verwandt, so daB diese Bezeichnungen
eher fiir Verwirrung sorglen. 1

5 In der Begrifflichkeit folge ich hier Knut Hickethier, auch wenn die Umschreibung ‘Serie mit
abgeschlossenen Folgenhandlungen’ umsténdlich ist (Hickethier 1991, 8). Der Vorteil dieser
Bezeichurig ist seine Eindeutigkeit, ’

. So ist zu erkliren, daf SAT1 1997 ausdriicklich damil warb, die Folgen von RAUMSCHIFF
ENTERPRISE erstmals in der urspriinglichen Reihenfolge zu-zeigen.
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re Teile gesplittet worden ist.IDie Teile enden jéweils offen, sind in der Regel
gleich lang und werden an aufeinanderfolgenden Tagen oder im Wo-
chenrhythmus gesendet. Erst in der letzten Folge werden alle Handlungs-
strédnge zu einem Ende gebracht.

Alle drei Grundformen des seriellen Erzéhlens zZusammengenommen ergibt
sich folgende Ubersicht:

Beispiel Grundfgrm’ Einzelne Folge |Gesamtheit

LINDENSTRAGE Fortsetzungsserie " Joffen offen

DERRICK abgeschlossen |offen

DER SCHATTENMANN offen abgeschlossen

Tabelle 1: Ubersicht zu den drei Grundformen seriellen Erzéhlens

- Auf diese Grundformen lassen sich im Prinzip alle TV-Serien zurtickfiihren. Im
deutschen Programm dominieren zur Zeit Mischformen von Fortsetzungsserien

und Serien mit abgeschlossenen -Folgenhandlungen wie zum Beispiel .

STADTKUNIK (RTL), AUS HEITEREM HIMMEL (ARD), ODER UNSER LEHRER DR.
SPECHT (ZDF). So erzéhlt UNSER LEHRER DR. SPECHT fortlaufend (iber das Pri-
vatleben der Hauptfigur Specht (Robert Atzorn), zeigt aber in jeder Folge auch

Probleme einzelner Schiiler, die Qelést werden.

Die drei Grundformen tauchen nicht nur in Misthormsn, sondern auch in ver-
schiedenen Varianten auf. So sind Krimis und die meisten Sitcoms Serien mit
abgeschlossenen Folgenhandlungen (Wolff 1997). Eine besondere Art des
..Meh'rteilers ist zum Beispiel die lateinamerikanische Telenovela, die von Mon-

tag bis Samstag im Abendprogramm ausgestrahlt wird und zwischen 150 und '

250 Folgen umfaBt (Klindworth 1993, 531-543; Klagsbrunn 1987). Jede einzel-

7 Im englischen Sprachraum werden fiklionale Sendeformen mit fortlaufender Handlung in der  Regel
als serial bezeichnet; wenn die Episoden abgeschlossen sind, spricht man von series (Cantor/ Pingree
1993, 24). Allerdings ist die Begriffsverwendung nicht einheitlich (vgl. etwa Geraghty 1991 , 10L).
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ne Folge endet mit einem Cliffhanger, aber in der letzten Episode werden alle
offenen Fragen beantwortet (Armbruster 1988, 335f.).

Auléh die Soap Opera IaBt sich in die Grundformen seriellen Erzihlens einord-
nen: Sie ist eine Sonderform der Fortsetzungsserie.* Dementsprechend sind bei
einer Sdap die einzelnen Folgen offen und in ihrer Gesamtheit ist sie potentiell
endlos. Die erste Ubersicht zu den Grundformen seriellen Erzéhlens 1Bt sich
also folgendermaBen ergénzen:

Einzelne Folge Gesamtheit
'oﬁ'eln" oy offen
-offen offen
abgeschlossen i | offen
Sitcom abgeschlossen offen
Krimi 4
Mehrteiler - . offen : abgeschlossen
Telenovela offen abgeschiossen

Tabelle 2: Erweiterte Ubersicht zu den Grundformen seriellen Erzédhlens

8 Die Soap ist eine Forlsclzungsserie, aber nicht jede Fortselzungsserie ist eine Soap. Zu Beginn
der 80er Jahre entbrannte eine Diskussion darilber, was filr eine Sendeform die Erfolgsserie
DALLAS sei. DALLAS wurde im englischen Sprachraum als prime time soap bezeichnet. Unler
prime time wird die zuschauerinstensivsle Zeit des Tages verslanden; in Deutschland wiren
dies die Stunden zwischen 19 und 22 Uhr. Bei einer groBziigigen Auslegung dieses Zeitrah-
mens kénnte man also auch die LINDENSTRAGE als prime time soap bezeichnen. Nun wird aber
GUTE ZEITEN, SCHLECHTE ZEITEN ebenfalls zur prime time ausgestrahlt - ein deutscher Sonder-
fall im Unterschied zur amerikanischen Praxis. Dort sind Soaps typische Sendungen des Vor-
miltagsprogramms. Fiir das hiesige Fernsehprogramm macht der Begriff prime time soap je-
doch keinen Sinn, da er nicht zu einer genaueren Differenzierung von Sendeformen fiihrt, Die
Differenzierung zu daytime serial, die Gerlinde Frey-Vor vorschldgt, ist daher gerade aufgrund
der deutschen Bedingungen nicht sinnvoll (Frey-Vor 1992). '
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Doch was untergcheidet'die Soap von anderen Fortsetzungsserien? Hier ist vor

allem der Ausstrahlungsrhythmus zu nennen.® Eine genauere Bezeichnung fir

GZSZ oder VERBOTENE LIEBE ist daily soap, da diese Sendungen im Gegensatz |

zuUr LINDENSTRABE an jedem Werktag ausgestrahlt werden. Als Soap Opera
werden im Folggnden daher nur solche Fortsetzungsserien bezeichnet, die bei

inrer Erstausstrahlung von Montags bis Freitags gesendet werden, ™

Von dieser Definition ausgehend zeigt sich erstens, daB im Februar 1999 nur
flinf Sender Soaps im Programm hében: RTL, ARD, WDR, VOX und TMS-, der
‘Frauensender’. TM3 beschrankt sich auf &ltere Folgen von US-Soaps, VOX
und WDR auf die Wiederholung deutscher Soaps, die ARD auf die Ausstrah-
lung von Eigenproduktionen. Nur RTL ieigt an'!le drei Typen von Soaps.

250
200 I
100
50 .
ARD

RTL E VOX " TMma

schwarz = deutsche Soap / weifl = Wiaderho[uﬁg einer deutschen Soap/ grau = US-Soap
Abbildung 1: Soap Operas im deutschen Fernsehprogramm (Mérz 1999)

Zweitens ist festzustellen, daB zur Zeit 17 Sendeplétze fiir Soaps im deutschen
TV-Programm bestehen, die insgesamt rund 9 ¥ Stunden Sendezeit umfassen
*(Tabelle 3). Die Sendeplétze werden jedoch von nur sieben unterschiedlichen
Sendungen eingenommen, da es zahireiche Wiederholungen gibt, Von den

9 Ein zwecites, wichtiges Unterscheidungsmerkmal sind die Produklionsbedingungen: Eine daily
soap wird in wesentlich kiirzerer Zeit hergestelll als eine wochentlich ausgestrahlte Fortsel-
zungsserie. Fiir eine Folge steht bei GZSZ nur ein Drehtag zur Verfiigung, wihrend an einer
Folge LINDENSTRAGE fiinf Drehtage gearbeitet werden kann. AuBerdem ist der Etat bej einer
tiglich produzierten Soap deutlich geringer. Jede Folge der LINDENSTRASE kostet rund 15.000
DM pro Minute und ist damit drei Mal so teuer wie bei einer Soap (Zsul 1997; Lotze 1995, 4-
. :

10 DALLAS wird nicht dadurch zur Soap, daB die ARD die Serie tiglich im Vormittagsprogramm

< zeigt. 3
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sieben Sendungen sind "drei "amerikanischen Ursprungs, vier wurden in der
BRD produziert: Die ARD zeigt VERBOTENE LIEBE und MARIENHOF, RTL sendet
UNTER UNS und GZSZ. Wie erfolgreich sind dfese Serien im deutschen Fern-
sehprogramm? Welche 'Soap ist Marktfihrer? Und: Wer schaut sich diese Pro-

duktionen an?

14



Titel

- [Unrzsit Sender
1.../06.30 -|UNTER UNns Wdh. einer alten Folge |VOX () [BRD
'107.00 %
2. |07.00 -|GUTE ZEITEN, SCHLECHTE |Wdh. einer alten Folge |VOX (1) BRD
07.30 |ZereN (GZSZ) '
- |8. |07.35- -|UNTER UNS Wdh. vom Vortag RTL BRD
08.15 e
4. 108.15 -|GUTE ZEITEN, SCHLECHTE |Wdh. vom Vortag RTL BRD
08.45 |ZEITEN (GZSZ)
5. [09.15 -|SPRINGFIELD STORY - RTL USA
10.00 - i ;
6. |10.30 .- | REICH UND SCHON - RTL USA
11.00 s 0 -
7. |12.45 -|SPRINGFIELD STORY - - |TM3 USA
13.35,
8. [13.35 -|REICH UND SCHON . T™M3  [usa
14.00 '
9. 114.00 -|UNTER UNS Wdh. einer alten Folge |VvOX () |BRD
14.30 . )
10.|14.30 -|GuTE Zemen, SGHLECH'IE Wdh. einer alten Folge |VOX (1) |BRD
15.00 |ZETEN (GZS2) g
11.[15.00 -|CALIFORNIA CLAN - ' T™M3  |USA
15.55 _
12.115.55 -|REICH UND SCHON - T™3 usa
16.25 - : .
18.[17.05 -|VERBOTENE LIEBE Wdh. einer alten Folge |WDR BRD
17.30 -
) :+|RTL  |BRD
. |ARD" BRD
Erstausstréhlung - [ARD  |BRD
Erstausstrakiling RTL  |BRD

Tabelle 3: Soap Operas im deutschen TV-Programm (Mé&rz 1999)
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3. Zielgruppen: Die Zuschauer und Zuschauerinnen deutscher
Soap Operas

An einem durchschnittlichen Tag kénnen RTL und ARD mit ihren Soap Operas
knapp 18 Millionen Zuschauer erreichen. Am 8.11.1998, einem beliebigen
Stichtag, schalteten friihmorgens schon nahezu eine Million Menschen die
Wiederholungen von UNTER UNS und GZSZ auf RTL ein. Den Vormittagsblock
mit drei US- -Soaps verfolgten zusammengenommen 1,4 Millionen. Zuschauer
Am Nachmittag entschieden sich rund 2,3 Millionen fiir UNTER UNs, und am
Abend sahen mehr als 6,3 Mlllronen GZSZ bei RTL. Der Konkurrenzsender
ARD kam an diesem Tag mit seinen beiden Soaps zusammen auf knapp 7 Mil-
lionen Zuschauer

Soap Zuschauerfinnen Sender Zeit

in Millionen '
UNTER UNS (Wdh.) 07.35 -08.15
GZSZ (Wdh.) 108.15 - 08.45
SPRINGFIELD STORY 09.20 - 10.10
SUNSET BEACH 10.10-11.05
REICH UND SCHON 11.05 - 11.30
UNTER UNS 17.30 - 18.00
VERBOTENE LIEBE 17.565-18.25
MARIENHOF 18.25 -18.55
CYASYA 19.40 - 20.15 ‘
SUMME

Tabelle 4:  .Soap ' Operas bei ARD und  RTL -
Zuschauerzahlen am 3.11.98 : -

Zuschauerzahlen wie diese sind mittlerweile in der Tagespresse zu finden oder

lassen sich im Bildschirmtext nachlesen." Erhoben werden sie von der Gesell-

1 Vgl. Bildschirmtext RTL Tafel 390
‘ 16



schatt fir Konsumforschung (GfK), deren Sitz in Nirnberg ist."” Die GfK betreibt
kontinuierliche Fernsehzuschauerforschung und unte.rsucht, wieviele Zuschau-
er wann welches Programm gesehen haben. ZL: diesem Zweck wertet sie das
Fernsehverhalten von 5.200 représentativ ausgewahlten Haushalten, in denen
rund 11.000 Personen leben, sekundengenau aus." Die in der Nacht ermittel-
ten Werte kénnen schon am nachsten Morgen an die Sender weitergegeben
werden.

Flr die Planung eines Senders ist heben den absoluten Zuschauerzahlen vor
allem der Marktanteil relevant, Da diese GréBe auch bei der Untersuchung der
geschlechtsspezifischen TV-Nutzung herangezogen werden wird, muB sie ge-
nauer bestimmt werden." Der Marktanteil zeigt den Anteil eines Senders an der
personenbézogan Geéamtfernsehnutzung. Gesamtfernsehnutzung bedeutet:
Es werden nur diejenigen Personen berlicksichtigt, die zum Zeitpunkt der Er-
hebung tatsachlich fernsehen. Ein Beispiel: An einem beliebigen Werktag ha-
ben von rund 70 Millionen potentiellen Fernsehzuschauern 30 Millioneh das
Gerét auch tatsachlich eingeschaltet, Wenn von diesen 30 Millionen ‘aktiven’
Zuschauern rund 6 Millionen GZSZ sehen, dann hat diese Folge einen Markt-
anteil von 20%. In diesem Rechenbeispiel hitte also (statistisch gesehen) von
allen Zuschauern, die zu diesem Zeitpunkt Giberhaupt fernsehen, jeder fiinfte
RTL eingeschaltet.

12 Die GIK arbeitet im Auftrag der AGF (Arbeitsgemeinschaft Femnsehforschung), einem Zu-

: sammenschluB von sieben Sendem - der ARD, Kabel 1, Pro7, RTL, RTL 2, SAT.1 und ZDF.

13 vgl. http:/fwww.gfk.cube.net/

14 + Bei der nun folgenden Definition des Marktanteils greife ich zum Teil auf das Kapitel 3 mei-
nes Arbeitsbuchs DAILY SOAP. UNTERRICHTSREIHE ZUR FERNSEHANALYSE zuriick (Kriltzen
1998). C
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Soap Marktanteil Zuschauerfinnen | Sender
in Millionen

GZSZ 21 % 6,35 RTL

VERBOTENE LIEBE (19 % - 13,59 ARD

MARIENHOF 16% - |8,75 ARD

UNTER UNs 14% B RTL

Summe -- £ 15,96

Tabelle 5: Marktanteile und Zuschauerzahlen am 22.02.99

Ein besonderer Vorteil des Marktanteil ist es, daB3 er Zuschauerzahl in Relation
zur Ausstrahlungszeit setzt, Eine in absoluten Zahlen erfolglos wirkende Sen-
dung kann einen sehr guten Marktanteil haben. So hatte REICH UND SCHON am
5.3.99 'nur' 760.000 Zuschauer, kam aber auf einen Marktanteil von knapp
19%, also zu eineh sehr guten Ergebnis. Wie ist das zu erkldren? Eine am fri-
hen Morgen gesendete Soap kann nun einmal nicht die gleiche Menge an Zu-
schauern aufweisen wie eine zur prime time ausgestrahlte. REICH UND SCHON ist
jedoch um 10.30 Uhr Marktfihrer, da sich aus der geringen Zahl aller TV-
Nutzer mehr Menschen fir diese Soap entschieden haben als fiir andere Sen-

dungen, die zur gleichen Zeit ausgestrahlt wurden.’

Der Erfolg einer Sendung 4Bt sich also vor allem an ihrem Marktanteil erken-
nen. VERBOTENE LIEBE ist trotz geringerer Zuschauerzahlen erfolgreicher als der
direkt im Anschlul ausgestrahite MARIENHOF. VERBOTENE LIEBE erzielt mit 3,59
Millionen Zuschauern einen Marktanteil von 19%. Den MARIENHOF schalten
zwar rund 160.000 Personen mehr ein. Dennoch erzielt diese Soap einen ge-
ringeren Marktanteil, da um 18.25 Uhr insgesamt mehr Menschen fernsehen
als um 17.55 Uhr. Um 17.55 Uhr saBen an diesem Stichtag rund 18,9 Millionen
vor den Geréten, um 18.25 Uhr waren es schon 23,4 Millionen. Um den glei-
chen Marktanteil wie VERBOTENE LIEBE zu erzielen miiBte der MARIENHOF dem-

nach 4,4 Millionen Zuschauer haben statt 3,75.

Nun sind fr die Planung eines Senders nicht nur die Marktanteile in ihrer Ge-
samtheit interessant. Vielmehr ist entscheidend, welche Zuschauergruppen
eine Sendung regelméBig verfolgen. Diese Zahlen werden in der Regel nicht
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verdffentlicht.” Die GfK kann neben den absoluten Zuschauerzahién und dem
Marktantéi] einer Sendung auch eine Reihe weiterer Indikatoren liefern: den
Ausbildungsgrad, einen Orientierungswert Uber das Nettoeinkommen'®, das
Alter oder das Geschlecht der Zuschauer. Das Alter und das Geschlecht gelten
als die beiden wichtigsten Kriterien um die Publikumsstruktur einer Sendung zu

bestimmen."”

Die GfK Daten ergeben: Soap Operas werden zum groBén Teil von Frauen
verfolgt. 1998 waren 62% der GZSZ-Zuschauer Frauen und UNTER UNS hatte

sogar ein zu 72% weibliches Publikum.

. Manner Manner
Frauen 35% 28%
65% Frauen
72%
Abbildung 2: Abbildung 3:
Weibliche und ménnliche Zu- Weibliche und ménnliche Zuschauer
schauer . von UNTER UNS
von GZSZ
15 Dank an Karla Durchleuchter (RTL Jugendschulz) fiir die aktuellen GfK-Daten.
16 Ausgewiesen wird, ob das Nettoeinkommen tiber oder unter 3500 DM liegt.
17 Bip Indiz dafir ist, daB die fiir Redaklionen gedachten Standardauswertungen der Abteilung

‘Medienforschung’ bei RTL nur diese beiden BezugsgriBen ausweisen.
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Der hohe Anteil von Zuschauerinnen sagt jedoch noch nichts Uber den Erfolg
der Serie bei Frauen aus. So haben Sendungen wie FRAUTV (WDR) ein fast
ausschlieBlich weibliches Publikum. Sie sind aber dennoch nicht als ausge-
sprochen erfolgreich bei Frauen zu bewerten, da ihr Anteil an der weiblichen
Gesamtfernsehnutzung gering ist. Dementsprechend muB untersucht werden,
wie hoch der Anteil von GZSZ und UNTER UNS an der weiblichen Gesamtfern-
sehnutzung ist. Die GfK-Daten belegen, daB beide Sqaps bei Frauen ausge-

_sprochen erfolgreich sind. UNTER UNs erreichte 1998 einen Marktanteil von

20%, GZSZ kam sogar auf knapp 22%.-Mithin sieht jede fiinfte Frau, die zu
dieser Zeit vor dem Fernseher sitzt, UNTER UNS oder GZSZ.

Solche Informationen sind fiir die Werbewirtschaft von groBer Bedeutung.
Wenn der Marktanteil bei Frauen und Médchen hoch ist, dann zahlen sich

Spots flir Tampons oder Haarténungen aus:

Ein Publikum ist allemal wertvoller (...) wenn es als Zielgruppe fir Wer-
bung klar definiert ist, mithin die Streuverluste gering bleiben. (Kleinsteu-
ber 1992, 137)

Fir Werbetreibende ist neben dem Geschlecht aber auch die Altersstufe ent-
scheidend. Ein Spot fiir Blasentee oder GebiBreiniger macht keinen Sinn, wenn
vor den Geréten fast ausschlieBlich Teenager sitzen. Bei UNTER UNs und GZSZ
gab es 1998 folgende Verteilung:
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14-29 14-29
Jahre ' Jahre
27% 22%
ab 50
Jahre ab 50
36% 30-49 Jahre
Jahre 48%
30-49 30%
Jahre
37%
Abbildung 4: Alter der Zuschauer von Abbildung 5:
UNTER UNS Alter der Zuschauer von GZSZ

Mehr als die Halfte aller UNTER UNs-Zuschauer sind demzufolge unter 49 Jahre alt.
Doch kann die Soap tatsachlich als ein Format fiir jiingere Zuschauer eingeschétzt
werden, wenn immerhin noch 48% der Zuschauer tiber 50 Jahre alt sind? Diese
Frage I&Bt sich nur mit Blick auf die Marktanteile kldren. Zwar sehen viele &ltere
Menschen UNTER UNS, doch bilden sie bei fast allen Formaten die gréBte Gruppe der
Zuschauer. Das héngt damit zu_samfnen, daB é&ltere Menschen insgesamt weitaus
mehr fernsehen als jlingere. Das bedeutet: Selbst wenn bei einer Sendung mehr als
die Hélfte der Zuschauer Uber 50 sind, muB sie nicht zwangslaufig erfolgreich in die-
sem Alterssegment sein. Bei UNTER UNs liegt der Marktanteil bei den (iber 50jahrigen
tatséchlich nur bei knapp 13%. Andere Formate, die zu dieser Zeit ausgestrahlt wer-

den, sind bei dieser Gruppe wesentlich erfolgreicher.

Ganz anders zeigt sich das Interesse des jungen Publikums, das insgesamt gesehen
weniger Zeit vor dem Fernseher verbringt. Bei Teenagern erreicht die Soap den au-

-‘Bergewf:')hn]ich hohen Marktanteil von fast 30%:
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14-19 20-29 30-39 40-49 50-64 ab 65

Abbildung 6: Marktanteile bei UNTER UNS nach Altersgruppen

UNTER UNs ist demnach eine sehr beliebte Sendung bei Teens und Twens, also bei
der fiir die Werbewirtschaft interessantesten Gruppe, auch wenn fast die Héi[fte der
Zuschauer Uber 50 Jahre alt ist. Noch erfolgreicher ist GZSZ: 1998 betrug der
Marktanteil bei den 14-49jéhrigen tber 80%, bei den 14-29jahrigen lzag er sogar bei
mehr als 40%. Insgesamt gesehen sind UNTER UNs und GZSZ also ausgesprochen
erfolgreiche Formate bei jiingeren Zuschauern. Mit zunehmendem Alter der Zu-
schauer nimmt das Interesse an diesen Sendung ab. Zuschauer tiber 30 ziehen

heute (noch) die TAGESSCHAU der zeitgleich laufenden Soap GZSZ vor,

50
a5
a0l |
354
30 .|
264
201
154
10 41—

54 |

14-19 20-29 30-39 40-49 50-64 ab 65

Abbildung 7: Marktanteile bei GZSZ nach Altersgruppen
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FaBt man nun abschlieBend die Kriterien Geschlecht und Alter zusammen, so ergibt
sich eindeutig, daB das Publikum deutscher Soap Operas in der Regel junge Frauen
und Médchen sind. Diese Tendenz verstérkt sich sogar: Im Februar 1999 konnte
UNTER UNS einen Marktanteil von 27,3% bei Frauen unter 49 verbuchen, GZSZ lag
sogar bei 33,9%.

Frauen 14-49 |Ménner 14-49 | Frauen ab 50 Mé&nner ab 50

MA in % 264 . |135 15,9 8,4

Tabelle 6: Altersgruppen der weiblichen und ménnlichen Zuschauer
von UNTER UNS (1998) 3

Frauen 14-49 |Manner 14-49 |Frauen ab 50 |Ménner ab 50

MA in % 34,8 ~|24,8 13,6 9,3

Tabelle 7: Altersgruppen der weiblichen und ménnlichen’ Zuschauer
von GZSZ (1998) ' !

Fir die Sender und ihre Werbekundén ist in der Planung eﬁtscheidend, daB dieses
Publikum ausgesprochen stabil fn seiner Gesamtzahl und in seiner Zusammenset-
zung bleibt. Wahrend bei einem Einzelereignis wie zum Beispiel einem Spielfilm nie
genau vorauszusagen ist, wer zusieht, 1aBt sich dies bei einer Soap mit groBer
Wahrscheinlichkeit vorhersehen. Die Schwankungen von Sendung zu Sendung, ja
von Monat zu Monat sind minimal - sieht man einmal von den EinbuBen durch die
FuBball WM im Juni 1998 ab.

0 T + r T T ——

Jan Miirz Mal ' Jull Sept Nov

Abbildung 8: Entwicklung von Marktanteilen bei GZSZ 1998

o i " % 4 — -

15

10

T L |

Jan Marz Mal Jull Sept Nov

Abbildung 9: Entwicklung von Marktanteilen bei UNTER UNS 1998

Werbekunden kénnen demnach bei ihreﬁ Buchungen absehen, wie viele junge
Frauen vor den TV-Geréten sitzen werden. Dies ist eine geradezu ideale Vorausset-
zung fir die léngerfristige Zusammenarbeit mit einem Sender. Doch wie 148t sich das
Erfolgsgeheimnis, die Kalkulierbarkeit der Zuschauerzusammensetzung erkléren?
Sie hangt zum einen mit ihrer taglichen Ausstrahlung zusammen. Doch gestrippt -
werktéglich gesendet - werden neben den Soap Operas auch viele andere Formate;
diese Plazierung ist also nicht soap-spezifisch.” Entscheidend fur die stabilen Zu-

schauerzahlen ist die narrative Form der Soap. Welches Erzahlmuster wird in einer

18 Téglich ausgestrahlt werden neben Talk-Shows wie HANS MEISER (RTL) auch Quizsendungen (z.B.
; JEDER GEGEN JEDEN, SAT1), Sitcoms (z.B. EINE SCHRECKLICH NETTE FAMILIE, Pro7) oder Nachrich-
lensendungen. '
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Soap verfolgt? Inwiefern ist dieses Muster entscheidend fiir die Bindung einer weibli-
chen Zielgruppe? '

4. Anna und die Liebe: Die Handlungsstringe einer Soap Opera und
das weibliche Publikum

Die 16jéhrige Anna seufzt: ,Ich bin ja so verliebt." Ihre beste Freundin weil natdrlich
auch, in. wen: ,Du bist total verknallt in Dennis." Sie 'réit‘ Anna, ihrem Schwarm zu

- schreiben, und driickt ihr einen Starkalender in die Hand, denn Dennis ist kein Klas-
senkamerad, sondern Sénger bei der Teenieband Touché. Mehrere Folgen lang
verfolgt UNTER UNS die Geschichte dieser Schwarmerei: Anna erzahlt zum Beispiel
ihrer Oma von Dennis und zeigt ihr ein Poster. Sogar eine CD spiglt sie ihr vor. Die
GroBmutter bestatigt anerkennend: ,Schéne Stimmen haben die Jungs ja." Hahe-
punkt. des Geschehens ist der Auftritt der Boygroup in der Soap.

-Soap Operas sind, wie schon beschrieben, Géschichten mit fortlaufender Handlung.
AuBerdem besteht die Soap wie die meisten Fortsetzungsseri.en aus mehreren, par-
allel verlaufenden Handlungsstréngen. Sie erzéhit also ~continuing stories, with com-
peting and intertwining plotlines* (Canfo‘n‘ Piﬁgree 1983, 22), wie Muriel G. Cantor
und Suzanne Pingree schon 1983 in ihrer grundlegenden Einflihrung THE Soar
OPERA schrieben. Jede Folge bei einer deutschen Soap besteht aus mindestens drei
plotlines. Neben der romantischen Geschichte um Annas Liebesbrilef (B) wird in Fol-
ge 716 Sebastians Verstrickung in eine Jugendgang erzéhlt, die an Diebstahlen be-
teiligt ist (A). AuBerdem fédeln Freunde eine Verabredung zwischen Béckerlehrling
‘Ute und dem’ Gymnasiasten Gregor ein (C), die sich schlieBlich - rund 10 Folgen
- spéter 4 auch tatsachlich ineinander verlieben werden.” Die drei Handlungsstrange

werden in insgesamt 19 Sequenzen fortgefiihrt:

19 Bei der nun folgenden Analyse einer Folge greife ich zum Teil auf Material und Graphiken au$ mei-
nem Arbeitsbuch DAILY SOAP. UNTERRICHTSREIHE ZUR FERNSEHANALYSE zuriick (Kriitzen 1998).
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Vorspann" B
Sebastians Gang (A) ' i
Annas Liebesbrief (B)
Ute und Gregor (C)
Werbung

Abspann

Abbildung 10: Verlauf der Handlungsstringe in einer Folge von UNTERUNS (716)*

Im Prinzip wiederholt sich dieses auf dem Wechsel zwischen plotlines basierende
Aufbauschema im Verlauf eines sogenannten Blocks, das sind die flinf Folgen, die
pro Woche. gesendet werden (Abbildung 11). Inwieweit entspricht dieses Muster dem
internationalen Standard? Inwiefern spricht es die Zielgruppe Madchen an? Der Ver-
gleich der déutschen Soaps mit den amerikanischen filhrt zu einer Beantwortung.
beider Fragen. Als Beispiel ausgewahit wurden die drei US-Soaps, die zur Zeit im
deutsbhen Fernsehprogramm zu sehen sind (vgl. Hyatt 1997):

Deutscher Titel . |Originaltitel Produktion LSJ;,TN Sendezeit USA

SPRINGFIELD STORY | THE GUIDING LIGHT  |seit 1952 |CBS |15.00-16.00

CALIFORNIA CLAN | SANTA BARBARA 1984-1993 [NBC |15.00-16.00

REICHUND SCHON | BOLD AND BEAUTIFUL |seit 1987 |CBS [13.30-14.00

Tabelle 8: US-Soaps im deutschen Fernsehprogramm (Mérz 1999)*'

20 Zwischen Séquenz 9 und 10 ist die Werbung plaziert.
21 In der Spalte “Sendezeil’ ist der Stand von 1998 angegeben.
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Abbildung 11: Handlungsstrénge von UNTER UNS im Verlauf einer Sendewoche

Erstes Ergebnis des Vergleichs ist, daB sich das Erzéhlschema von. UNTER UNS nur
unwesentlich von dem der SPRINGFIELD STORY unterscheidet. Alierdings hat speziell
diese US-Soap eine fast doppelt so lange Nettosendezeit wie die hiesigen Endlosse-
rien und bietet dementsprechend mehr Sequenzen und Handlungsstrange (zwischen
5 und 7 pro Folge). Die plotlines sind aber in vergleichbarer Weise angeordnet. Das
gilt auch fir CALIFORNIA CLAN, sowie REICH UND SCHON. Deutsche Soap Operas ent-
sprechen demnach im Handlungsaufbau ihren amerikanischen Vorlaufern (vgl.
O'Donnell1999). '

Eine zweite Ubereinstimmung besteht in den Themen, die in den jeweiligen Hand-
lungsstréngen verhandelt werden: Im Mittelpunkt stehen stets Komplikationen in Lie-
besbeziehgngen. In der Folge 9.936 der SPRINGFIELD STonf"._sind zum Beispiel vier
ven sieben plotlines mit diesem Thema befaBt: Kyle verehrt Reva, aber Reva trifft
ihren alten Freund Josh wieder und verliebt sich erneut in ihn, Maeve und ihr Freund
Fletcher halten trotz schwierigster Bedingungen zusammen, Roxy und Johnny kom-
men sich in einer Skihiitte naher. Die parallel verlaufenden Handlungsstrénge zeigen
also unterschiedliche emotionale Zustinde: eine unerwiderte Zuneigung, eine Ju-
gendliebe, eine feste Beziehung und eine gerade beginnende Affare. Dieses Er-
zéhlmuster und die Konzentration auf das Thema Liebe gilt fiir den gesamten Block
(Folgen 9.936- 9.941): Rund 70% aller Handlungsstrange erzahlen von zwischen-

menschlichen Beziehungen.

Auch bei dem ausgewahliten Block aus UNTER UNS befassen sich vier von finf plotli-
nes ausdriicklich mit der Liebe oder dem Verliebtsein. Anna schwarmt fiir Dennis,
Ute und Gregor verlieben sich nach anféanglicher Antipathie ineinander, Jenny muB
sich zwischen Sven und Tom entscheiden, Mark streitet mit Laura tiber deren Vor-
haben, nach Tokyo zu fliegen. Sogar in dem Handlungsstrar]g, der sich mit der Gang
befaBt, ist eine Liebesgeschichte angelegt: Sebastian erhdlt unerwarteten Beistand
von Lynn, die eigentlich die Freundin des Bandenchefs ist.

Soaps erzéhlen, wer wie zu wem steht. Nur in Ausnahmeféllen verhandeln sie so-
ziale Probleme. Wenn Arbeitslosigkeit thematisiert wird, dann als persénliches
Schicksal, nicht als gesellschaftliches Problem. Auch Gewalt und Verbrechen spielen
in dieser Serienform nur eine untergeordnete Rolle. Das zentrale Thema aller Soaps
sind, so [&Bt sich zusammenfassen, zwischenmenschliche Beziehungen:
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Personal relationships are the backbone of soaps. They provide dramatic

- moments - marriage, birth, divorce, death - and the more day-to-day exchan-

" ges of quarrels, alliances-and dilemmas which make up the fabric of the nar-
rative. (Geraghty 1991, 41) . '

Diese Beobachtung wurde von der anglo-amerikanischen Forschung in Zusammen-

hang mit der weiblichen Zuschauerschaft gebracht. Schon zu Beginn der achtziger

Jahre wurde formuliert, daB dieses Format ein Frauengenre ist (vgl. Brunsdon 1995).

Allerdings bezogen sich die damaligen, in der Regel feministisch orientierten Uberle-

gungén zumeist auf Hausfrauen, die als typische Soap-Konsumentinnen gesehen

wurden (vgl. Modleski 1887; auch Rubin 1985). Mehrere Wissenschaftlerinnen be-

faBten sich zum Beispiel mit der Affinitat von Soap Operas und Hausarbeit (Modleski

1982, 102).*

Auf die deutschen Sbaps- lassen sich diese Untersuchungen nicht ohne weiteres
bertragen. Amerikanische Soaps werden am Vormittag oder am friihen Nachmittag
ausgestrahit (vgl. Tabelle.8), deutsche zwischen 17.30 Uhr und 20.15 Uhr. Zu dieser

Zeit sitzen nicht nur Hausfrauen, sondern auch jlngere, berufstitige Frauen und.

Schillerinnen vor dem Fernsehgerét. Um die Affinitét dieser Zielgruppe zur Soap zu
erkldren, erweist sich ein anderer Ansatz, der nicht explizit auf die Hausfrau und de-

ren Berufsalltag abzielt, als produktiver.

Die Amerikanerin Tanja Modleski hat bereits 1982 darauf hingewiesen, daB die
Strategien der Problembewaltigung in einer Soap der weiblichen Sozialisation ent-
spréchen (Modleski 1982, 97-108). Die Britin Christine Geraghty fiihrte 1991 aus,
daB Frauen gewohnt seien, die Wﬁhsche ihrer Partner zu erraten und die Gefiihle
ihrer Mitmenschen zu erahnen: ,For it is still women who are deemed to carry the
responsibility for emotional relationships in our society" (Geraghty 1891, 42). Genau
diese Beziehungsarbelit ist der Gegenstand von Soap Operas: ,most of everybodies
time js spent experiencing and discussing personal and domestic crises" (Modleski
1982, 86). Uber jede Verbindung wird unausgesetzt geredet: «Relationships are the

22 . So sah Nancy Chodorov schon 1978 eine Affinitdl zwischen Hausarbeit und Soap (Chodorov 1978,
179). Eva-Maria Warth fithrt 1987 aus, daB Hausarbeil eine Tétigkeit sei, die 'strukturlos’ ist: Sie en-
det nie, denn selbst in der saubersten Wohnung gibt es immer etwas zu tun. Es sei daher schwierig fiir
die Hausfrau, eine Pause zu legitimieren. Die Soap kénne nun genau diese Funktion erfiillen, denn sie
rechifertige eine Unterbrechung der Arbeit: ,,And that’s my time." Daher eignen sich Sopas - so
Warth - als , Zeitkorsett fiir den weiblichen Alltag" (Warth 1987, 34; vgl. Modleski 1991, 101).
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most common topic of character's conversation"'(Cantor/ Pingree 1983, 81). Dem-
nach finden Frauen in Soap Operas die Art von Geispréchen wieder, die zu flihren
ihnen seit frihester Jugend nahegelegt wird. Aussprachen aller Art gehéren traditio-
nell in ihre Zustandigkeit.®

Um die Gespréche der Figuren verstehen zu kénnen, muB die Zuschauerin jede Be-
ziehung einordnen kénnen; -
If, after twenty years, Jason’s father is revealed to be Ralph, then Jason must
call off his engagement to Jennifer who is now revealed to be his half-sister,
and he must come to terms with the fact, that Jeremy, his nemesis, is his half-
brother. (...) the soap critic is ignorant of this complex paradigmatic structure
and its history. (Allen 1995, 20)
Das fiir das Verstandnis einer Soap notwendige Wissen ist eine Gedachtnisleistung,
die in Familien traditionell von Frauen tibernommen wird. Sie wissen um komplexe
familidre Verbindungen, und kénnen Verwandtschaftsgrade zweiten und dritten Gra-
des bestimmen. Genau digse Féh‘igkeit, die ansonsten keinen Marktwert hat, wird in
Soap Operas gefordert. Sie erklart - neben der Erziehung zur Beziehungsarbeit -
eine Affinitat von Frauen zur Soap, die sich aus der weiblichen Sozialisation ergibt.

Diese Uberlegungen, die internationale Gultigkeit beanspruchen kénnen, bieten er-
ste Begriindungen, warum die Konsumenten von Soaps in der Regel weiblich sind.
Sie gilt allerdings flr Frauen aller Altersstufen. Eine zweite Erklarung, die auf das
Alter von Zuschauerinnen abzielt, wird sich aus einem Vergleich von Figurenkon-
stellationen ergeben, der noch einmal deutsche und amerikanische Produktionen
gegeniiberstellt. Ausgangspunkt ist auch hier die Wochentibersicht der Soap UNTER

UNS.

23 Es gibt allerdings einen entscheidenden Unterschied zwischen dem lebenswelllichen Gesprich iiber
Gefiihle und dem in der Serie: Wihrend der Ausgang einer Auseinand zung in der Wirklichkeit
.nur schwer abzuschitzen ist, weiB die erfahrene Zuschauerin einer Soap schon vor dem ersten Salz,
wie ein klirendes Gespriich zwischen Ricky und Nathalie verlaufen wird. Sie weiB, da8 er von Beginn
an die Wahrheit hitte sagen sollen und daB Nathalie ihm die Liige (zunichst) nicht verzeihen wird. Th-
re Kompelenz wird belohnt: Es trifft genau das ein, was sie erwartet hat.
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5. Anna und die anderen: Die Figurenkonstellation einer Soap Ope-
ra und das junge Publikum

So_ép Operas haben einen auBerordentlich hohen Bedarf an Geschichten. Die Wo-
chenlibersicht zu UNTER UNS zeigt, daB an fiinf Tagen fiinf Handlungsstrénge mit
rund 100 Sequenzen bedient werden (Abbildung 11). In ainel;n Jahr verfaBt das Au-
torenteam 4.500 Szenen. Wie kann dieser Bedarf kontinuierlich gedeckt werden?
Was erméglicht den Autoren - neben der hierarchisch strukturierten und arbeitsteili-
gen Vorgehensweise - die zligige und systematische Produktion von hundérten Fol-

gen?

Es ist die Figurenkonstellation. Ausgangspunkt jeder Soap-Geschichte sind Verén-

derungen im Verhaltnis der Figuren zueinander. Deutsche und amerikanische Pro-
duktionen verfiigen Uber eine Kerngruppe von 20-30 Personen, aus deren Interakti-
on sich vc;n Woche zu Woche neue Haﬁdlungsstréinge ergeben. Der Unterschied
zwischen beiden Lé&ndern liegt in der Zusammensetzung dieser Gruppe. US-Soaps
wie SPRINGFIELD STORY, REICH UND SCHON oder CALIFORNIA CLAN arbeiten im Unter-

schied zu deutschen Produktionen mit konkurrierenden Familienverbanden.

Die auf Familien basierende Figurenkonstellation hat eine lange Tradition in den
USA: Die SPRINGFIELD STORY hatte ihre Anfénge bereits 1937 im Radio, kam 1952
ins Fernsehen, wo sié bis heute zu sehen ist. Zu Beginn erzéhlte die Soap Ge-

schichten (ber die Familie Bauer, in den siebziger Jahren standen die Familie -

Spaulding und die Marlers im Mittelpunkt, in den Achtzigern die Reardons und die
Chamberlains (vgl. World without End 1997, 128f.; Intintoli 1984). Ahnlich verfahrt
CALIFORNIA CLAN: Neben den‘reichen" Capwells gibt es hier noch drei weitere, domi-
nante Familien. In REICH UND SCHON, der Soap Iaus der ngt der Mode, bestimmen
die Mitglieder des Forrester-Clans und die Logans die Handlung. Eine Besonderheit
-der US-Produktionen ist es, daB Konflikte oftmals aus Familienfehden entstehen. In
einer Reihe von arherikanischen Soaps arbeiten die Familien darliber hinaus - den
Barnes und den Ewings aus der Fortsetzungsserie DALLAS vergleichbar - in &hnli-

chen Geschaftszweigen und sind Konkurrenten.

Aus den Familienkonstellationen ergibt sich, daB in amerikanischen Soaps alle Ge-
nerationen vertreten sind' (Modleski 1982, 85). Es gibt auch stets mehrere Hauptfigu-
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ren um die 50. Untersuchungen von Mary Cassata und anderen haben gezeigt, daB
ca. 75% der Figuren zwischen 20 und 50 Jahre alt sind. Rund 17% sind tiber 55 und
nur etwa 8% sind Teenager (Cassata 1979; Céssata 1983). Ganz anders bei UNTER
UNs: Die Mehrzahl der Figuren ist hier zwischen 16 und 28 Jahren alt. Bei einer et-
was genaueren Unterteilung der Altersstufen ergibt sich folgendes Bild:

55-70.
30-55 5%
23%
Teens
156-20
27%
Twens
20-30
45%

Abbildung 12: Das Alter der Hauptfiguren in UNTER UNS

Die Graphik verdeutlicht: Fast zwei Drittel aller Hauptfiguren in UNTER UNS sind
Teens und Twens.* Die Elterngeneration ist lediglich mit 23% vertreten. Nur eine
einzige Figur hat bereits Enkel: Margot Weigel, die Besitzerin des Hauses in der
Schillerallee, ist meﬁrfache GroBmutter. Bezeichnenderweise fehlt gerade sie auf
dem Gruppenfoto, das die Werbemappe der Serie schmiickt. UNTER UNS ist demnach
eine Sendeform, die kaum Verwendung fiir Figuren (ber 50 hat; sie zeichnet sich
durch einen ausgesprochen hohen Anteil jugendlicher Figuren aus. Bezogen auf die
Altersstruktur &hnelt UNTER UNs eher wdchentlichen Formaten wie BEVERLY HiLLS
90210 oder MELROSE PLACE als den amerikanischen daily soaps.

Aufgrund dieser Altersverteilung lassen sich die Figuren von UNTER UNS im Gegen-
satz zu denen der SPRINGFIELD STORY nicht sinnvoll in einem Stammbaum darstellen
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(vgl. Abbildung 183). Viele Figuren werden in der Serie ohne Bindung an ihre Familien
eingeflhrt. Oberstufenschiiler leben in Wohngemeinschaften, Lehrlinge als Unter-
mieter. Nicht das Verhaltnis zur Fémilie, sondern die Beziehungen zu anderen Ju-
génﬁlichen bestimmt die Figurenkonstellation (vgl. Abbildung 14). AuBerhalb steht
die einzige Figur, die tber 50 ist. Figuren zwischen 30 und 50 sind zwischen den
Kreisen angeordnet. Bezeichnenderweise sieht Andreas, der Vater von Sebastian
und Gregor, so jugendlich aus, daB uneingeweihte Zuschauer und Zuschauerinnen
ihn fir einen Bruder der beiden Schiiler halten mussen. Tats&chlich ist der Darsteller
des Andreas auch nur 14 Jahre élter als sein Seriensohn Gregor. Zur Elterngenera-
tion kénnen daher - wie in der Graphik zu sehen - im Grunde nur vier Figuren gezéhit
werden. Im Innenkreis der Graphik stehen die Figuren unter 30. Die Handlungs-
strdnge von UNTER UNS ergeben sich in der Regel aus den wechselnden Beziehun-

gen zwischen diesen neun Figuren.

24 Diese Zahl bezieht sich auf da Frithjahr 1998, also auf mehrere Monate. Die folgenden Graphiken zur
Figurenkonstellation gehen von den Folgen 716-721 aus, in denen sogar nur 5 Figuren iiber 30 einge-
selzt wurden,
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gestrichelte Linie = Arbeit / dun_::hgéngfge, dinne Linie = Freundschaft / durchgéngige, breite Linie

Abbildung 13: Beziehungen in UNTER UNS



Sebastian,

'brelte,‘durchgangige Linie = Liebe/ schmale, durchgangige Linie = Freundschaft
breit gestrichelte Linie = Feindschaft/ schmal gestrichelte Line = Arbeit/ Pfeile = Familie

Sie sind eine Handvoll junger Leute um die 20. Sie sind neugierig auf das
‘wahre Leben'. Sie wollen auf eigenen FiiBen stehen - und am liebsten gleich
die ganze Welt erobern. Von ihrer Liebe, von ihren Traumen, den Hoffnungen
und Herausforderungen, Enttduschungen und Erfolgen erzéhlt GUTE ZEITEN,
SCHLECHTE ZEITEN - und das inzwischen 1.000 Folgen lang. (Presse-
Informationsblatt zur 1.000 Sendung. Kéln, im Mai 1996)

Zusammenfassend 148t sich demnach sagen, daB alle deutschen Soaps Figuren
unter 30 in den Mittelpunkt stellen. Insbesondere UNTER UNS kann als regelrechte

Teenie-Soap bezeichnet werden.

Figuren |UNTERUNS MARIENHOF VERBOTENE | IEBE | GZSZ
unter 30 |72% |71% 67% .|63%
iiber 30 |28% 29% 33% 37%

Abbildung 14: Das Verhéltnis der Hauptfiguren in UNTER UNS (Folge 716)

Dieses Prinzip der Figurenorganisation - die Konzentration auf die Beziehungen von
Teens und Twens - 4Rt sich auch bei GZSZ oder \VERBOTENE LIEBE wiederfinden, die
beide urspriinglich auf zwei-australische Soaps zuriickzufithren sind.* Entslprechend
"dieser Altersstruktur warb GZSZ anlaBlich der 1000. Sendung mit dem Text:

25 GZSZ orientierte sich urspringlich an der australischen Soap RESTLESS YEARS (1976-1980). Von dieser
Produktion ausgehend wurde auch 1990 das niederlindische Format GOEDE TUDEN, SLECHTE TIDEMN
entwickelt. Ein Vergleich der Serien zeigt, wie weit sie sich mittlerweile auseinander entwickelt haben.
VERBOTENE LIEBE geht auf die australische Soap SONS AND DAUGHTERS zurlick, von der auch das
schwedische SKILDA VARLDAR abstammt, '
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Abbildung 15: Alterss%rukfur in deutschen Soap Operas

Interessanterweise startete der MARIENHOF 1992 mit deutlich &lteren Hauptfiguren; im
Mittelpunkt stand die Mitvierzigerin Inge Busch und ihre Familie. Bei den Buschs, die
eine Gértnerei betrieben, lebten drei Generationen unter einém Dach. Die duritigen
Quoten fiihrten 1994 zu einer vélligen Umgestaltung der Serie. Inge Busch verkaufte
die Gartnerei und eréffnete eine Boutique; ihre Haupt- wurde zur Nebenrolle. Der
niedliche Marienkéfer im Titellogo der Soap verschwand und die ARD startete eine
Werbekampagne unter dem Motto: ,Es wird vie! passieren!” Der Titelsong wurde
rockiger und der bisherige Hauptsponsor der Serie Seramis, ein Pflanzenschutzpra-

parat, wich bezeichnenderweise der Zeitschrift Madchen.

Heute entsprechen die Figuren des MARIENHOFS in’ der Altersstruktur denen der an-
deren deutschen Soaps. Parallel zu dieser Entwicklung hat sich auch das Publikum
der Serie, das vor 1995 deutlich &lter war, dem der Konkurrenzproduktionen ange-
néhert. Der relaunch der Soap im Januar 1995 machte sie fir Jugendliche attraktiv.
Offenbar gibt es einen Zusammenhang zwischen Figurenkonstellation und Zielgrup-

pe. Wie |aBt sich diese Bezieﬁung beschreiben? |
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Junge Zuschauerinnen sehen sich - so kénnte man vermuten - mit Vorliebe junge
Figuren an. Diese Vorliebe ist jedoch nicht so selbstverstandiich, wie sie auf den er-
sten Blick scheint, Filmstars, die auch bei Jugendlichen hoch im Kurs stehen, haben
zum Teil schon die 50 uberschritten: Arnold Schwarzenegger zum Beispiel ist Jahr-
gang 1947 und die Figuren, die er spielt, sind nur unwesentlich jinger angelegt. Bru-
ce Willis hat gerade seinen 44. Geburtstag gefeiert, Madchenliebling Brad Pitt ist 36
und selbst Leonardo di Caprio, der mit Abstand jngste Star Hollywoods, ist bereits
26 Jahre alt. Dabei (iberwiegen bei den Kinobesuchern Teens und Twens, also ge-
nau die von den Sendern angepeilte Zuschauergruppe. Bei nahezu gleichem Zielpu-
blikum ergibt sich folgende Differenz: Im Kino sind Hauptfiguren unter 20 nur sehr
‘ selten anzutreffen - in der deutschen Soap machen sie fast ein Drittel des Personals

aus.

Die Verjlingung der Hauptfiguren ist demnach kein hinreichendes Argument fir den
Erfolg der Serien bei jungen Frauen. Es genﬂgf nicht, die vierzigjahrige Inge Busch
in eine zwanzigjéhrige zu verwandeln. Nun hat aber das jugendliche Alter der Figu-
ren Auswirkungen auf das Verhaltnis der Figuren zueinander und damit auf die Ge-
schichten, die fir sie konstruiert werden kénnen.”® Die Beziehungsprobleme von
Teens und Twens unterscheiden sich von denen der Erwachsenen, die im Mittel-
punkt der klassischen amerikanischen Soaps stehen. EheschlieBungen oder Schei-
dungen sind \.;'on geringerer Bedeutung, Themen wie erste Liebe oder erste Enttéu-
schung von groBer Relevanz. Dies sind exakt die Themen, die in Bravo und
MADCHEN, den meist gekauften Zeitschriften bei weiblichen Teenagern, verhandelt

werden.

Die Besetzﬁng mit jungen Figuren erméglicht auch,' daB Generationenkonflikte oder
Schwarmereien fir eine Boygroup thematisiert werden kénnen, die in einer US-Soap
_nicht umzusetzen wéren. Auch kénnen Fragen der Berufswahl mit groBer Leichtig-
-.keit behandelt werden: Die kaum zwanzigjéhrigen Schulabgénger eréffnen Bio- oder
Plattenladen (MARIENHOF), grﬁnden_' Spielzeugfabriken (GzSZz), fihren Taxiunter-

26 AuBlerdem hat die Konzentration auf eine Gruppe von Jugendlichen bei der Konstruktion von Hand-
lungsstringen den Vorteil, daB potentiell fast jede ménnliche Hauptfigur mit jeder weiblichen kombi-
nierbar ist - deren Heterosexualitiit einmal vorausgesetzt. Homosexuelle Figuren hingegen sind nur
begrenzt kombinierbar (vgl. Kriitzen 1999).
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nehmen (UNTER UNS) oder entwickeln Boutiquekonzepte (VERBOTENE LIEBE). Die Zu-

stimmung von Eltern missen die Jugendlichen nicht einholen, da die meisten ohne-
hin keinen Kontakt zu ihnen haben. UnbeeinfluBt vom Rat Alterer verandern sich ihre
beruflichen Plane und Perspektiven in kiirzester Zeit: Oberstufenschiiler Olli aus
dem MARIENHOF wurde innerhalb weniger Wochen zunéchst Fotomodel und dann
Restaurantbesitzer, Sportstudent Sven aus UNTER UNS war zunéchst Bademeister:
Nach der Saison ging der Sportstudent nach Sitdeuropa und arbeitete als
Animateur in einem Ferienclub. Doch schnell wurde es ihm ohne die Freunde
der Schillerallee zu langweilig, er kehrte zuriick nach KéIn und zog in die
Dagh-WG. Nach Jobs auf der Schénheitsfarm Bella Riva, City Radio und der
Organisation eines Beach-Volleyball-Turniers jobbt Sven in der Sportredaktion
des 'Kélner Blitz' und hilft nebenbei seiner Freundin Jennifer in deren Taxi-
‘zentrale. (Presse-Mappe UNTER UNS, November 1997)
Ein britischer Beobachter wundert sich tiber den ~Speed of change" in der deutschen
Soap:
People change their jobs at a dizzying rate, setting up companies and dissol-
ving them (...) with the necessary skills and expertise somehow or rather al-
ways being miraculously available to them. Even the decors change at a di-
sorientating speed. (O’Donnell 1999, 58)
Die jungen Figuren wechseln Berufe und Partner, Freunde und Feinde. Der sténdige
Wandel betrifft auch die Figuren selbst: Wahrend die Alteren (iber Jahre bei einer
Soap bleiben, verlassen die Jiingeren die Serien nach relativ kurzer Zeit. Die Schau-
spieler werden durch neue, in der Regel jlingere Kollegen ausgetauscht. Somit ergibt
sich eine Art Darstellerkarussell. Auch die Figuren sind in standiger Bewegung. Sie
ziehen um, wechseln Wohnungen und Mébel. Deutsche Soaps passen sich auf die-
se Weise sténdig an die aktuelle Mode oder den Musikgeschmack der Teens und
Twens an. Diese Abstimmungen bedeuten nicht unbedingt die Kongruenz der Soap
mit den lebensweltlichen Erfahrungen von Jugendlichen: Die Darstsller sprechen
Texte, die von Problemen handeln, die in Jugendzeitschriften als typisch fiir Teen-
ager dargestellt werden. Sie stehen dabei zwischen Mébeln, die Kaufhduser an jun-
ge Kunden verkaufen mdchten, und lassen als Hintergrundmusik CDs laufen, die
ebenfalls fiir diese Zielgruppe konzipiert worden sind..

Mittlerweile hat sich gezeigt, daB in Deutschland alle Soap Operas, die nicht diesem
Schema folgen, scheitern, JEDE MENGE LEBEN und S0 IST DAS LEBEN! DIE WAGENFELDS
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wurden eingestellt. Diese beiden Soaps setzten éuf dltere Figuren, respektive Fami-
lienverbénde. Im Mittelpunkt von Jepe MENGE LEBEN stand die Familie Berger: In der
ersten Folge feierte Dorothea Berger, Ehefrau und Mutter von zwei Kindern, ihren
wemgsten Geburtstag. Das ZDF nahm die Soap 1996 nach nur 313 Folgen aus dem
Programm. Sie hatte eine zu geringe und tiberalterte Zuschauerschatt.

Aus denselben Griinden stoppte SAT1 1996 die Ausstrahlung von S0 IST DAS LEBEN!
DIE WAGENFELDS. Urspriinglich sollte diese Soap kurz DIE WAGENFELDS heiBen. Sie
wurde kurz vor Serienstart umbenannt, doch das Konzept lieB sich zu diesem Zeit-
punkt nicht mehr &ndern. bie Soap war eine taglich ausgestrahlte Familienserie, die
laut Senderankiindigung auch die gesamte Familie ansprechen sollte, Hauptfiguren
waren die vierzigjahrige Katharina Wagenfeld, ihr Ehemann und ihre drei Kinder.
Lebensmlttelpunkt der Wagenfelds war ein Fachwerkhaus in Bayern, dessen auf-
wendige Herrichtung SAT1 in der Vorabwerbung betonte. Das kostenintensive Expe-
riment eine Soap mit Elementen des Heimatfilms zu kombinieren scheiterte. Zu-
néchst wurde die urspriingliche Lénge von 60 Minuten auf die marktiiblichen 30 Mi-
nuten reduziert. Als auch dies keinen Erfolg brachte, wurde zunichst (iber einen
Verkautf der Serie an RTL2 verhandelt. Nach dem Scheitern dieser Verhandlungen
wurde SO IST DAS LEBEN! DIE WAGENFELDS nach nur einem Jahr endgtiltig abgesetzt.

Damit scheint das Erfolgsrezept kiar. Erfolgreiche Soaps miissen Variationen ‘der
vier bestehenden Produktionen sein und dementsprechend von jungen Figuren er-
zahlen. Warum haben dann nur zwei Sender - ARD und RTL - dieses fir Werbekun-
den so lberaus attraktive Format in ihrem Programm? Warum zégern die Sender?
Junge Figuren allein reichen nicht aus, um den Erfolg einer Serie zu garantieren:
1998 nahm RTL2 ALLE ZUSAMMEN - JEDER FUR SICH aus.dem Programm und SAT1
setzte GELIEBTE SCHWESTERN ab. Das Kalkil, eine Arztserié mit einer Soap zu ver-
_.binden, ging in beiden Fallen nicht auf, obschon beide Produktionen ausdricklich auf
junge Figuren setzten. Im Mittelpunkt von ALLE ZUSAMMEN - JEDER FUR SICH standen
die drei Tochter eines Arztes, die GELIEBTEN SCHWESTERN waren fiinf junge Kranken-

schwestern. Lag der MiBerfolg an der Einbindung des Arztmilieus? Oder kamen die-

se Soaps einfach zu spét auf den deutschen Markt? Ist méglicherweise kein Platz .

mehr flr eine weitere Endlosserie?
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Eine Figurenkonstellation zu imitieren fiihrt nicht automatisch zu hohen Zuschauer- -
zahlen. DaB in der Analyse ein Muster erkannt werden kann, bedeutet nicht, daB
Erfolgsregeln fir die Produktionspraxis formuliert werden kénnen. Daher 4Bt snch
auch nicht voraussagen, wie erfolgreich oder erfolglos die Soap sein wird, die Pro7
in Kirze starten wird. Diese Soap setzt auf eine neue Kombination: Die Hauptfiguren
leben auf der beliebtesten Ferieninsel der Deutschen, auf Mallorca, Zu erwarten ist
das bekannte Erzahimuster in neuer Umgebung.” Pro7 kindigt im Bildschirmtext

~SpaB, Spannung und Abenteuer” an:

emotionsgeladene und fesselnde Geschichten von Menschen, die auf der
Baleareninsel ihr ganz persénliches Paradies suchen. Die einen sind auf der
Flucht - vor einer Beziehung, der Familie, dem Gesetz oder Verpflichtungen.
Andere sehnen sich nach Abwechslung und nehmen ihr Schicksal selbst in

die Hand.

MALLORCA startet am 26. April 1999 um 19.00 Uhr. Nicht nur Madchen diirfen ge-

spannt sein.

= Die anderen Soaps spielen oder spielten zumeist in deutschen GrofBstidien: Berlin (GZSZ, ALLE
ZUSAMMEN - JEDER FUR SICH), Kéln (MARIENHOF, UNTER UNS, JEDE MENGE LEBEN), Dﬁsse!dq:f
(VERBOTENE LiEBE). Die Stidte kommen aber nur sellen ins Bild und spielen als konkrete Orte im
Leben der Jugendlichen keine entscheidende Rolle.
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Tabelle 9: Ubersicht zu deutschen Soap Operas 1992-1999%

ags ausgestrahlt. Erst seit Januar 1995 lduft die Serie werkt

aglich.

Serienstart war der 1.10.1992, doch wurde MARIENHOF anfangs nur Dienstags und Donnerst

JEDE MENGE LEBEN wurde anfangs nur Dienstag,

Nicht einbezogen wurden Soaps,

LEIDENSCHAFT (ZDF).

28

glich.

, wie die in Kanada gedrehte Serie MACHT DER

29
30

Mittwoch und Donnerstag um 18.30 ausgestrahlt. Erst ab Oktober 1995 lief die Serie werkti

die mit deutscher Beteiligung in internationaler Co-Produktion hergestellt wurden
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